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INTRODUCAO A COMUNICACAO COMUNITARIA
NOSSA VOZ, NOSSO TERRITORIO:

TERRITORIO ANCESTRAL

Maé munha ira apiga upé rikué
Waa perewa, waa yuka

Waa munha maa putari.
(traducéo)

O que fazer com o0 homem da vida
Que fere, que mata

Que faz o que quer?

Do encontro entre o “indio” e o “branco”
Uma coisa que ndo se pode esquecer
Das lutas e grandes batalhas

Para o direito a terra defender.

A arma de fogo superou minha flecha
Minha nudez se tornou escandalo

Minha lingua foi mantida no anonimato
Mudaram minha vida, destruiram meu chéo.

Antes todos viviam unidos

Hoje, se vive separado.

Antes se fazia o Ajuri

Hoje, é cada um para o seu lado.

Antes a terra era nossa casa
Hoje, se vive oprimido.

Antes era s6 chegar e morar
Hoje, o territério esta dividido.

Antes para celebrar uma gracga
Fazia-se um grande ritual.

Hoje, expulso da minha aldeia
N&o consigo entender tanto mal.

Como estratégia de sobrevivéncia
Em siléncio decidimos ficar.

Hoje nos vem a forca

De nosso direito reclamar.
Assegurando aos tanu tyura

A heranga do conhecimento milenar.

Mesmo vivendo na cidade

Nos unimos em um Unico ideal
Na busca pelo direito

De ter nosso territorio ancestral.

O que fazer com homem na vida
Que fere, que mata
que faz o que quer?
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Moédulo 1 - INTRODUCAO A COMUNICACAO COMUNITARIA

1.1) Introducdo a comunicacao:
A comunicacdo é um processo de troca de informacdes, ideias, sentimentos e
pensamentos entre pessoas. Esse processo pode ocorrer de varias formas, utilizando

diferentes meios, linguagens e ferramentas. A comunicagdo é essencial para

estabelecer conexdes, e compartilhar conhecimentos.

Paulo Freire (1985), vé a comunicacdo além do simples ato de transmissao de
informacdes; ela € um processo dialdgico, horizontal e libertador. Para Freire, a
comunicacdo é uma pratica de troca, onde todas as partes envolvidas tém voz ativa,
e assim contribuem para a construcao coletiva de conhecimento. Nao se trata de
impor ideias, mas sim um espaco de encontro, reflexao critica e de transformacao.
Nos pensamentos de Freire, a comunicacdo verdadeira € aquela que ajuda as
pessoas a entenderem melhor o mundo e a se transformarem, juntas, em busca de

mudancas melhores.

E comum pensarmos que a comunicagédo popular é algo simples ou feita de qualquer
maneira. Isso porque é produzido por nos, de forma coletiva e distante das estruturas
da grande midia. No entanto, essa ideia € completamente preconceituosa. A
comunicacédo popular é intencional, estratégica e possui grande valor, pois nasce da
realidade das comunidades e € pautada pelas suas vivéncias, lutas e saberes. Ela
ndo so questiona as narrativas dominantes!, mas também constroi novas formas de

representar o mundo, com autenticidade e compromisso social.

! Narrativas Dominantes: A ideia de narrativa expressa uma representacdo de uma verdade imposta,
uma Unica forma de ver o mundo, que concorre com outras formas. Sendo essas formas, regras,
pensamentos, argumentos, ideias.
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E importante compreender que nem toda comunicacio é comunitaria, e nem toda
comunicacéo é feita de dentro para fora, ou seja, com a participacéo popular. Refletir
sobre esse aspecto é fundamental para entendermos 0 que queremos € cCOmMo
desejamos construir uma comunicacao que faca sentido para cada grupo e suas

particularidades.

O Brasil ocupa um espaco preocupante, sendo um dos paises com maiores
disparidades quando pensamos nas desigualdades sociais e econémicas do mundo.
Embora seja considerado um pais rico, a concentracdo de riquezas é um problema
visivel entre ndés. Podemos listar uma série de direitos sociais que ainda ndo foram

cumpridos.

Os direitos dos povos e seus territérios, acesso a moradia, acesso a comunicagao e
a informacao de qualidade, assunto que vamos conversar bastante por aqui. A
concentracdo da midia € um importante ponto para refletirmos nesse debate. Que a
concentracao de riquezas e poder é um reflexo da desigualdade no pais, ja sabemos,

agora quem concentra tudo isso?

Vivemos em um modelo estruturado pela monocultura, tanto na producao agricola,
no campo da ideia, em varias expressfes sociais, e isso também se reflete na
comunicagdo: A monocultura da ideia? Gnica, onde poucos falam para muitos,
reflete a realidade que concentra a comunicacdo no Brasil. Ou seja, h4d uma
predominancia de uma Unica forma massiva de comunicar, e o que é comunicado, e

isso, limita a diversidade de vozes, perspectivas e narrativas plurais.

2 O termo "monocultura da ideia" refere-se a um Gnico conjunto de pensamentos que tende a limitar o
debate social e restringir uma visdo ampla da realidade. Por outro lado, a "diversidade de ideias"
representa o oposto dessa imposi¢éo, promovendo um debate inclusivo e participativo sob uma
perspectiva social mais ampla.
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A comunicacgdo ancestral, popular e comunitéria por sua vez, € o caminho para um
futuro mais inclusivo, diverso e de escuta. Ela resgata saberes tradicionais, fortalece
as vozes das comunidades e promove a construcao coletiva de narrativas, conecta
passado, presente e futuro em uma rede de dialogo e transformacé&o. Pois como nos

diz, Ailton Krenak, O futuro é ancestral. (Ailton krenak 2022)

A comunicacdo popular, comunitaria ou alternativa, tem origem nos movimentos
sociais nos anos 1970 no Brasil e na América Latina, com objetivo de mobilizar
coletivamente as bases populares. A comunica¢cdo comunitaria vem do povo, sao as
pessoas que a constroem a partir das suas vivéncias e o0 modo que se organizam
socialmente. A comunicacdo popular ndo se caracteriza como um tipo qualquer de
midia, mas como um processo de comunicacdo que vem da acdo dos grupos
populares (Peruzzo, 2008, p.368). Acdo que tem carater mobilizador coletivo com a
participacdo dos movimentos e organizacdes populares, que passam a utilizar canais

préprios de comunicacao.

A comunicacgdo popular, alternativa e comunitéria € a expresséo
das lutas populares por melhores condicdes de vida, a partir dos
movimentos populares, e representam um espaco para
participagcdo democratica do povo” ( Krohling Peruzzo, 2008,p.60)

Um veiculo de comunicagdo comunitaria, pensado a partir da prépria comunidade e
respeitando suas préaticas ancestrais, vai muito além de apenas noticiar. A comunicacao
comunitaria € pertencimento. Quando feita pela comunidade, ela deixa de ser apenas um
instrumento de producdo de conteldo e se torna um espaco voltado para os interesses
coletivos, promovendo a liberdade social e o direito de se comunicar.
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A comunicacdo de um povo € a expressao direta de sua
cultura e modo de vida.

formas de comunicacgdo que tém suas raizes

nos saberes, praticas e tradicbes de povos originarios, comunidades tradicionais e culturas
que existem ha geragbes. Essas formas de comunicagdo geralmente sdo transmitidas
oralmente, por meio de histdrias, cantos, dangas, rituais, simbolos e outros elementos

culturais que carregam os valores, a identidade e o conhecimento de um povo.

Ela valoriza os modos de compartilhar informacbes que nao dependem
exclusivamente de tecnologias digitais, mas que estéo profundamente conectados ao

territério, & natureza e a coletividade. Na comunicacdo ancestral as memdrias

ancestrais séo valorizadas e guiam o presente e futuro.

Para Refletir - Como vocé percebe a comunicacdo ancestral no seu territério ou

comunidade?

E importante pensar que, mesmo na atualidade e com o uso das ferramentas digitais,
€ possivel nos apropriar dessas tecnologias sem perder nossas raizes ancestrais e

identidade para se comunicar. Nada de fora para dentro, ser de dentro para fora.
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Ailton Krenak: A comunicagéo na verdade é uma arma poderosa
e, portanto, muito perigosa, pois serve a quem tem o poder de
emitir e difundir as informacdes, e nds sabemos que 0s pontos de
vistas que inspiram o noticiario em geral, sdo definidos por pessoas
escolhidas pelas corporacdes e governos na defesa de seus
proprios interesses. Contrapor esta tendéncia dominante nos
meios de comunicacdo com informacdes originadas em nossas
comunidades onde se dd o embate entre interesses contrarios,
como as hidrelétricas, garimpo, madeireiras e outras invasoes,
além do agronegdcio dominante em nosso pais, é a inica maneira
de seguir fortalecendo nossas lutas em todos os sentidos, inclusive
fortalecendo as identidades e culturas (Entrevista Acervo Instituto
Socioambiental, ISA, Renata Tupinambd, 22,2014)

Preservar a memaria é manter viva a cultura e a identidade de um povo.

A histdria de um povo tradicional originario € contada de diversas formas: através de

seus cantos, sua alimentacéo, sua relagdo com a comunidade, com a floresta, suas

crencas e tudo aquilo que compde o lugar onde vive.

Para refletir - por que € importante preservar a memoria?

manter e fortalecer a
identidade de um povo;

permitir que tenham
— um sentimento de
pertencimento;

A Preservacao da
Memoria é - conhecimentos

importante para:

evitar as perrdas dos
ancestrais e suas

garantir a continuidade
— das tradigdes culturais
para as futuras geracoes;

proteger e valorizar a
diversidade cultural de
cada povo;
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A comunicacao feita pelas comunidades tradicionais garante que suas memarias e
identidades sejam preservadas. E sempre importante lembrar que a comunicac&o
deve ser feita por meio da escuta ativa e afetiva com base na cooperacao, sempre
colocando as pessoas a frente, valorizando seus saberes, suas historias e suas

necessidades, criando espacos de troca e o fortalecimento da comunidade.

= Registro oral de histérias e saberes, mantendo viva a tradicdo e as
experiéncias dos ancides e ancias.

» Documentacao de praticas culturais, como rituais, dancas, cantos e festas.

= Criagcdo de arquivos audiovisuais, livros, fotografias e materiais digitais que
rednam relatos e imagens.

= Envolvimento da comunidade no ensino de suas tradices e historias para as
novas geracoes.

= Valorizacdo e manutenc¢ao de espacos culturais e historicos, como territorios e
lugares sagrados.

= Utilizacdo de midias digitais e redes sociais para compartilhar e divulgar as
tradicbes com o mundo.

Agora, que ja discutimos sobre a comunicacao e sua importancia para a comunidade,
€ o0 momento de entendermos como a comunica¢do midiatica acontece no Brasil e

como ela estabelece os padrdes narrativos da histéria.

A comunicacdo midiatica no Brasil desempenha um papel na construcdo de
narrativas, na formacdo da opinido publica e no direcionamento das discussdes

sociais e politicas.
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Ela é composta por diversos meios de comunicacdo, como (televisdo, radio, jornais,
revistas e, mais recentemente, plataformas digitais, como as redes sociais e sites de

noticias).

A maneira como a comunicacédo é estruturada e disseminada impacta diretamente a
percepcao das pessoas sobre temas que fazem parte da histéria do pais. Um exemplo
disso € a histéria dos povos indigenas, narrada sob o olhar do "outro" — o colonizador.
Essa visdo, carregada de preconceitos e interesses externos, distorceu e silenciou os
saberes ancestrais, substituindo sua narrativa propria por uma interpretacdo

discriminatdria da verdade.

Para refletir: E se vocé pudesse contar sua historia, como ela seria?

A comunicacao midiatica no Brasil € marcada pela alta concentracdo do poder em
poucas maos, com grandes empresas de midia controlando a maior parte dos
veiculos de comunicagdo. Entre esses grupos, destacam-se a Globo, a Record, o
SBT e outros, que exercem uma influéncia significativa na definicdo das narrativas
gue chegam a populacédo. Essa concentracdo que limita a diversidade de vozes e
perspectivas, resulta em uma visdo centralizada e, muitas vezes, Unica sobre o0s
acontecimentos do pais. Além disso, reforca desigualdades no acesso a informacéo,

deixando de contemplar a pluralidade cultural, social e regional do Brasil.

Uma parcela significativa da populagéo recebe informac¢des enquanto uma minoria as
produz e distribui, moldando-as a partir de uma perspectiva de monocultura, ou seja,

uma Unica forma de pensar.
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Esse cenario pode gerar uma visdo distorcida ou limitada dos fatos, ja que as
narrativas frequentemente refletem os interesses de poucos grupos que também
concentram outros grandes poderes, como bancos, grandes empresas, poder
politicos e o latifundio, que detém grandes areas de terras pelo Brasil.

. a maior empresa de midia do pais, proprietario de canais
como a TV Globo, radio Globo, jornais como O Globo e Extra, além de
plataformas digitais como o Globo.com. A Globo tem grande influéncia
na definicdo de narrativas e pautas no Brasil.

" A Record é outro grande grupo de comunicacao,
controlado pela Igreja Universal do Reino de Deus. Ele detém a TV
Record, a radio Record, e diversas plataformas digitais.

" O Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) € um dos maiores
canais de TV do Brasil, fundado por Silvio Santos, e possui grande
audiéncia nacional. O grupo também esta presente em outras midias,
como radio e internet.

. O Grupo Band controla a Band TV, BandNews,
radio Band e outros meios de comunicacdo. E um dos maiores grupos
de midia do pais.

" Proprietario do jornal Folha de Séo Paulo,
um dos maiores jornais impressos do Brasil, e de sua plataforma digital.

A Folha também é responsavel por diversos outros meios de
comunicacao relacionados a informacéo e jornalismo.
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Pouco abordado pelos veiculos tradicionais, esse tema € muito importante no
fortalecimento da comunicacdo comunitaria. A democratizagcdo da comunicacao € o
processo que busca garantir o acesso igualitario aos meios de comunicacdo e a
possibilidade de participagdo ativa da populagdo na producdo e disseminacdo de
informacdes. Isso significa que as pessoas ndo ocupam apenas o0 lugar de
recebedores de conteludos criados por grandes grupos de midia, mas também tém a
oportunidade de produzir, compartilhar e comunicar suas préprias vivéncias, historias,

perspectivas e modos de vida.

Para alguns comunicacéo é poder, para nos é ferramenta de luta!

O jornalismo é uma atividade informativa, realizada principalmente pelos meios de
comunicacdo de massa. (Jornal Impresso, radio, televisado e imprensa online, e redes
sociais). Essa pratica envolve a coleta, verificacdo, escrita e divulgacdo de
informacdes relevantes e de interesse publico. Ele desempenha um papel essencial
na sociedade ao informar, educar e promover debates sobre temas importantes,
sempre com o0 compromisso de garantir a transparéncia e o combate a

desinformacéo.

O jornalismo local - feito pela e para a comunidade ou territério — tem se mostrado
um forte aliado no combate a desinformacédo, especialmente diante dos desafios

trazidos pelos avancos da comunicacao digital no mundo.
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Etica no jornalismo:

A ética no jornalismo € o conjunto de principios e valores que norteiam a prética
profissional, assegurando que a informacédo seja apurada, publicada e disseminada
com responsabilidade, respeito e compromisso com a verdade, sobretudo com as
pessoas. Entre seus pilares estéo, a precisdo, a transparéncia, o respeito as fontes e
aos direitos humanos, além do combate ao sensacionalismo e a disseminacédo de

desinformacgdo. Esses principios sao essenciais para garantir a credibilidade do

jornalismo e sua funcéo social como um dos pilares da democracia.

PARA PRODUZIR UMA MATERIA TEXTUAL E IMPOTENTE SEGUIR OS

SEGUINTES PASSOS:

Jornalismo

Definicado das Etapas

Comunicacgéao Popular

Escolha do tema ou
pauta:

Identifique um assunto
de interesse publico e
relevante. A pauta deve
estar alinhada com o
publico-alvo e o veiculo
em que sera publicada.

Assuntos e temas de
interesse da
comunidade, produzidos
na lingua materna e
divulgados no territorio.

Pesquisa e apuracao:

Levante informacdes
sobre o tema utilizando
fontes confiaveis, como

documentos, relatorios,
noticias anteriores, ou
especialistas. A

apuracdo cuidadosa €
essencial para garantir a

Ouca a comunidade, os
parceiros e as
liderancas locais.
Dialogue com o poder
publico para obter
respostas, quando
necessario.

veracidade das
informacdes.
Planejamento: Organize as ideias | Pense, juntamente com

principais e defina o
angulo da matéria, ou
seja, o foco da narrativa.
Identifigue quais fontes
serdo entrevistadas e
guais dados
complementam o texto.

a equipe de trabalho e a
comunidade, no que
sera abordado e no

direcionamento da
matéria. Publique o
conteudo apenas com a
autorizacdo dos
envolvidos.

Entrevistas:

Converse com pessoas
relevantes para o tema,
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como especialistas,
testemunhas ou
envolvidos. Prepare
perguntas claras e
objetivas para obter
respostas completas e
relevantes.

Converse quantas
vezes for necessario
com sua comunidade ou
entrevistados. Envolva
outros territorios e
regides para enriquecer
o material. Lembre-se
de priorizar fontes e
entrevistas da sua
comunidade ou
territorio.

Estruturacédo do texto:

Escreva a matéria de
forma clara e
organizada,
apresentando as
informacgdes mais
importantes no inicio,
seguidas pelos detalhes
e contexto.

Seja vocé mesmo e
criativo ao escrever.
Use exemplos e ditados
populares para criar
uma conexao com
guem vai ler. Nao se
limite ao formato do
jornalismo tradicional;
explore formas que
dialogam diretamente
com a realidade de
guem sera alcancado.

Uso de fontes
confiaveis:

Credite as informacdes
as fontes utilizadas,
garantindo a
transparéncia e
confiabilidade do texto.

A melhor fonte para
falar sobre a
comunidade é a propria
comunidade.

Checagem de dados:

Revise os fatos, datas,

nomes e informacbes | Revise o material junto
para evitar erros ou com aequipe e a
imprecisoes. A | comunidade antes de
checagem ¢é essencial | publica-lo, certificando-
para manter a se de que as
credibilidade da matéria. informacgdes estao
Geralmente esse corretas.
trabalho ¢é feito pelo
redator.

Revisao: Leia o texto final para| Leia o material coma
corrigir erros equipe e peca que

gramaticais, de estilo e
coeréncia. Verifique se 0
contetdo esta claro e
acessivel ao publico.

outros comunicadores
verifiquem o conteudo.
O trabalho coletivo é
sempre o melhor
caminho.

Acompanhamento do
impacto:

Apés a publicacgéo,
monitore a recepcdo da

Em caso de
atualizagbes no
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matéria pelo publico e, | conteado, converse com
se necessario, publigue | a comunidade antes de
atualizacoes ou realizar qualquer
correcoes. publicacao.

Esses passos ajudam a garantir que o texto jornalistico seja ético, eficiente e

relevante.

Uma linha editorial € um conjunto de regras e ideias que orientam o contetdo
produzido por jornais, revistas, sites ou emissoras. Ela serve para definir o estilo, os
temas principais e os valores que o veiculo de comunicacdo quer transmitir. Por
exemplo, um jornal pode escolher dar prioridade a temas como cultura local, direitos
humanos, esportes ou investigacbes, dependendo de quem é seu publico e do que
ele quer alcancar. A linha editorial ajuda a garantir que todo o contetido seja coerente

e que o veiculo tenha uma identidade clara e facil do meio de comunicacao.

Exemplo - Veiculo de comunicac¢ao: Jornal comunitario do povo Aripuana.

Abordar questdes de interesse direto da comunidade local, demarcacéo
do territorio, valorizagéo da cultura e identidade, saude publica dos moradores.

Informativo e acessivel, utilizando uma linguagem simples e proxima do
leitor e da comunidade.

. Promover a valorizacdo da cultura local, ecoar as vozes e
demandas dos moradores e fiscalizar qualquer tipo de violacdo de direitos dos
povos.

. defender os interesses e direitos dos povos que vivem na

RESESX Guariba Roosevelt.
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Com base nessa linha editorial, o jornal pode produzir matérias como:

= "Jovens indigenas aprendem a comunicar as lutas de suas comunidades por
meio da comunicacao popular.”

= "O valor dos saberes tradicionais: artesanatos indigenas conquistam
reconhecimento no mercado nacional.”

= "Marco Temporal: 0 que € e como ele ameaca os direitos dos povos originarios
e a preservacao da floresta.”

Essa linha editorial ajuda o veiculo a manter seu proposito claro e a produzir

contetidos que atendam as necessidades e interesses da comunidade.

“Temos que ter a coragem de ouvir a terra”. Ailton Krenak

A Amazo0nia pode atingir o ponto de néo retorno até 2050. Esse alerta foi emitido por
cientistas e pesquisadores brasileiros em um estudo publicado na revista Nature.
Segundo o estudo, entre 10% e 40% da floresta podem estar expostos a ameacas
graves até 2050. Em 2024, de acordo com dados do Imazon, a Amazbénia registrou o
maior indice de degradacdo dos ultimos 15 anos. Apenas no més de setembro, a
destruicdo da floresta alcancou 20.238 kmz?, o equivalente a 13 vezes o tamanho do
estado de Sao Paulo (Fonte: Instituto do Homem e Meio Ambiente da Amazobnia /

Imazon).

Essa afirmacéo reforca a urgéncia de promovermos uma educacao ambiental, que se
mostra como uma ferramenta essencial para a construgdo de sociedades mais
conscientes e sustentaveis. A natureza somos nos; somos parte dela e ndo um

elemento isolado da Terra.
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Ha vida além da floresta. Mas sera que a destruicdo € apenas ambiental? Quem
atica, apaga o fogo? Essas perguntas sao fundamentais para refletirmos sobre as
transformacdes que queremos propor nos debates sobre as questdes ambientais. E
exigir a participacdo popular nas decisbes € fundamental para garantir que as
mudancgas propostas reflitam as necessidades e realidades das comunidades
diretamente afetadas, principalmente aquelas que preservam e dependem da
natureza. A voz do povo deve ser central nas politicas publicas e nas acdes de

preservacao ambiental.

Fomos, durante muito tempo, embalados com a historia de que
somos a humanidade. Enquanto isso — enquanto seu lobo ndo vem
—, fomos nos alienando desse organismo de que somos parte, a
Terra, e passamos a pensar que ela € uma coisa e nos, outra: a
Terra e a humanidade. Eu ndo percebo onde tem alguma coisa que
ndo seja Natureza. Tudo é Natureza. O cosmos é Natureza. Tudo
em que eu consigo pensar é Natureza.” (livro Ideias para Adiar o Fim
do Mundo, (KRENAK, 2020, p. 8)

Esse é um dos assuntos mais importantes deste modulo. Até agora, exploramos o
gue é comunicacao e seus impactos sociais, como a imprensa se constitui no Brasil
€ como construir uma comunicacao de dentro para fora, valorizando a ancestralidade.
Agora, é hora de refletirmos coletivamente sobre como podemos usar a comunicagao
para engajar a comunidade nas questdes climéaticas do territério, promovendo

mudancas e fortalecendo as a¢des da comunidade.
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"Nao ha como falar de mudancas climaticas sem falar de pessoas”. Txai Surui

O aquecimento global € o fenbmeno caracterizado pelo aumento da temperatura
média do planeta Terra. Esse aquecimento € causado principalmente pela emissao
de gases de efeito estufa (GEE), que retém calor na atmosfera. Entre os principais
GEE estéo:

. E o maior responséavel pelo aquecimento global,
emitido principalmente pela queima de combustiveis fosseis, como carvao
mineral, petréleo e gas natural.

. E o segundo maior contribuinte para o aumento da
temperatura global. Suas emissdes vém de atividades como lixdes, produgéo
agricola (especialmente monoculturas), pecuaria e queimadas em larga
escala.

Como consequéncia desse desequilibrio, surgem as mudancas climaticas, que sao
0s impactos observados no clima do planeta e na vida das pessoas, como secas
prolongadas, enchentes, aumento do nivel do mar e eventos climaticos extremos. E
essencial destacar que essas alteracdes sdo provocadas e intensificadas
principalmente pelas atividades humanas. Portanto, combater o aquecimento global
exige acoes coletivas e mudancgas estruturais em nossos habitos de consumo e

producéo.

Dados da Organizacdo Meteorolégica Mundial (OMM) indicam que as temperaturas
globais devem continuar subindo a niveis alarmantes nos proximos cinco anos. Entre
0S paises que mais emitem gases de efeito estufa, estdo, China e Estados Unidos

que lideram essa lista, devido & alta industrializacao.
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Essa posicdo os coloca também a frente das responsabilidades em relacdo aos
efeitos climaticos, exigindo acdes urgentes para mitigar o impacto global e apoiar

estratégias de adaptacdo, especialmente em paises mais vulneraveis.

No Brasil, os impactos das mudancas climéaticas séo evidentes em fenébmenos como
a intensificagdo das secas, enchentes em areas urbanas e altera¢des no regime de
chuvas, que afetam a agricultura e a seguranca hidrica. Além disso, o pais enfrenta
desafios relacionados ao desmatamento, especialmente na Amazdnia, que acelera o
aquecimento global. O Brasil, sendo um dos maiores paises em biodiversidade e
recursos naturais, desempenha um papel estratégico tanto nos desafios quanto nas

solucdes climéaticas globais.

A Amazbnia esta no centro das discussfes sobre as mudancas climéticas. O
desmatamento e as queimadas aceleradas ndo s6 colocam em risco a biodiversidade
local, mas também afetam a capacidade da floresta de regular o clima do planeta. Os
povos indigenas e as comunidades tradicionais, que dependem diretamente da
floresta, sdo os mais prejudicados, enfrentando perdas culturais, sociais e ambientais.
Por outro lado, os povos, com seus conhecimentos e tradi¢cdes, podem ajudar a conter
as mudancas climaticas. Ndo é possivel falar em mudancas climéaticas sem colocar

as pessoas no centro do debate, especialmente aquelas que sao mais afetadas.

Para refletir: Como essas alteracdes afetam suas comunidades?
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E importante vocé saber: as mudancas climaticas ndo afetam a todos da mesma
forma. Seus impactos sdo mais severos para comunidades menos assistidas como:
Comunidades de povos tradicionais, camponeses e pessoas periféricas que
frequentemente tém menos recursos para lidar com as consequéncias, como secas,
enchentes e perda de biodiversidade. Por isso € importante, pensar em politicas
publicas voltadas aos grupos que sofrem esses impactos de maneira mais intensa. E

politicas publicas séo feitas por pessoas.

Ouvir os povos é reconhecer o protagonismo de suas lutas.

Comunicar para engajar, engajar para lutar,

lutar para proteger nossa mae Terra.

Adotada como uma estratégia de enfrentamento a crise climatica, a Comunicacéao
Ambiental tem como objetivo engajar pessoas, grupos e comunidades a respeito das
transformacdes climaticas. Um relatorio feito pelo Instituto Vero e pelo coletivo
Intervozes destacou que, na Amazonia, a pauta ambiental € um dos principais temas

geradores de noticias falsas.
Como podemos combater isso?

A educacgao ambiental e a comunicagéo séo ferramentas
poderosas e eficazes para combater a desinformacdo. Ensinar as pessoas a
reconhecer fontes confiaveis, entender os processos climaticos e ambientais e
distinguir fatos de opinidées ou manipula¢des pode criar uma populacédo mais critica e

mais consciente.
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Investir em midia local e alternativa, que tenha
um melhor entendimento do contexto local e que tenha credibilidade com a
comunidade. Isso envolve apoiar jornalistas e comunicadores da regido para que
possam combater as mentiras e fornecer informacdes verdadeiras e contextualizadas

sobre o0 que acontece no territorio.

Organizacdes e movimentos podem lancar
campanhas de esclarecimento por meio das redes sociais, rddios comunitarias e
outros meios de comunicacdo, apresentando dados, estudos e entrevistas com
especialistas e lideres comunitarios, contra qualquer distor¢do da informacéo sobre a

comunidade ou assunto.

As plataformas de redes sociais também sdo importantes
meios de engajamento. Apesar de serem espac¢os onde circulam muitas mentiras,
disputar esse territério com as nossas narrativas € uma estratégia essencial para

comunicar sobre nds, para 0s nossos e para 0 mundo.

Em muitas regides da Amazébnia, a
desinformacéo circula devido a falta de acesso das comunidades locais a fontes de
informac&o confiaveis. E essencial promover o acesso dessas populacbes as
discussdes sobre informacéo, e criar canais de comunicagdo local para ampliar a

conscientizacao e 0s acessos a informacéo segura e de qualidade.
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A floresta respira em siléncio sutis, folhas falam em murmdrios febris, contam segredos que
0 vento ndo diz, e sobre a resex o0 que sera que ele diz?

Onde o rio guariba nasce e se refaz , esta acabando a mata escura e também os animais,
entre as seringueiras e castanheiras brotam as nascentes dos igarapés, as aguas que
correm ja ndo séao tao frias e a floresta chora em noites vazias.

O ar que eu respiro ja foi leve e suave,
ja pude ver sentir a brisa das arvores,

e como em um sonho que alguém me acordou sopro memarias que o tempo levou.

Dinamica em grupo:

Objetivo:
Promover uma reflexdo sobre como o acesso a comunicacao pode incluir as
comunidades indigenas nos debates ambientais, valorizando suas vozes e saberes.

Material Necessario:
= Cartolinas ou folhas grandes de papel.
= Canetas coloridas, marcadores, lapis de cor ou giz de cera.
= Qutros elementos representativos da comunidade que possam ficar ao centro

Passo a Passo:

Breve explicacdo do objetivo da dinamica, esse momento € importante para que 0s
jovens consigam expressar o que aprenderam durante a troca e como podem aplicar
na comunidade esses aprendizados.

Dividir os participantes em pequenos grupos de 4 a 6 pessoas. Dé a cada grupo uma
cartolina e pinceis coloridos.
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= Cada grupo cria um circulo dividida em quatro partes, ou mais
apresentando:
(Desinformagéo, exclusao do debate).
(Como seria uma comunicacao inclusiva).
(O que podem fazer para promover a
comunicacao inclusiva).
(Impactos positivos para o territorio e a comunidade).

Durante a criagao, o grupo deve discutir e anotar suas reflexdes.

Cada grupo apresenta sua roda para todos, explicando suas ideias.

Proponha a seguinte pergunta para discussao coletiva:

Como podemos comecar a usar as ferramentas de comunicacao que ja temos
para promover o debate ambiental na comunidade e fora dela?"

Encerrar o momento com a fala de algum representante do projeto.

=  Samauma Jornalismo

= rec.unir
= Midia Ninja
= Yandé

» rede.wayuri (Ray Baniwa )

= Revista Casa Comum

= Midia Indigena Oficial

= Agéncia Brasil

= Amazobnia Real

= Colabora - Jornalismo Sustentavel
= Alma Preta

= Nexo Jornal

e Jornal Veradouro
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Com base no que aprendemos, redna-se em grupo com a participacdo da sua
comunidade para criar uma ideia de linha editorial para um jornal ou outro veiculo de
comunicacdo que desejarem. Pense cuidadosamente no que Vvocés querem

comunicar, sempre valorizando a sua lingua, cultura e os saberes ancestrais.
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Peruzzo, Cicilia M.K. Comunicacdo comunitaria e educacédo para a cidadania. Revista PCLA — Pensamento
Comunicacional Latino Americano. Sdo Bernardo do Campo, 2008.

O Tempo Espiralar: Comunicac¢do Ancestral Indigena em um Mundo de Algoritmos Disponivel em:
https://radioyande.com/o-tempo-espiralar-comunicacao-ancestral-indigena-em-um-mundo-de-algoritmos/
Entrevista Ailton Krenak dipovivel em: https://revistacasacomum.com.br/sobre/

ABC DAS COPS - REPAM BRASIL: Disponivel em: https://repam.org.br/cop30/wp-
content/uploads/2024/12/2024 12 21 REVISTA AS5.pdf

Manual Pratico de Leitura Critica de Midia/ Disponivel em: https://cclf.org.br/wp-
content/uploads/2017/12/MANUALPR%C3%81TICO_visualiza%C3%A7%C3%A30_web.pdf
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